
Bilder für SEO optimieren: Verwende sinnvolle Keywords
auch in Dateinamen und Alt-Texten. So korrekte Zuordnung. 

A U F G A B E :Schreibe in einem Satz auf:
(5 Minuten - Inhalt und Keywords prüfen)

„Welcher Seite fehlen die perfekten Keywords für deine Zielgruppe?”

Nutze Keywords: Wähle Begriffe, die deine Zielkunden
verwendet, und platziere sie in Überschriften und Inhalten.
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K U R Z  E R K L Ä R T :

S E O  u m f a s s t  a l l e  M a ß n a h m e n ,  d i e  d e i n e
W e b s i t e  f ü r  S u c h m a s c h i n e n  s i c h t b a r  m a c h e n .
D a z u  g e h ö r e n  t e c h n i s c h e  F a k t o r e n ,  I n h a l t e ,
K e y w o r d s ,  S e i t e n s t r u k t u r  u n d  L a d e z e i t e n .
D a m i t  d e i n e  W u n s c h k u n d e n  d i c h  ü b e r  G o o g l e ,
a u c h  o h n e  v i e l  W e r b u n g  f i n d e n .

3  T I P P S :

Struktur zählt: Überschriften (H1–H4) richtig abschnittsweise
strukturiert und sinnvolle Verlinkungen unterstützen SEO.
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Frage zur Reflexion: 

„Welche Seite ist nach Prüfung noch nicht gut für SEO optimiert?“

Content erstellen: Schreibe Inhalte, die echte Fragen deiner
Zielkunden lösen. Aktualisiere regelmäßig die Inhalte.
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Klare Struktur bei Überschriften: Nutze eine logische H1–H4-
Struktur, kurze Sätze und übersichtliche Abschnitte. 
Keyword gezielt wählen und einbauen: Verwenden Sie relevante
Keywords schon in der URL, in Titeln, Überschriften und im Text. 

6 Punkte-Checkliste – Indexierung optimieren

I M P U L S

„Verändere deinen Text: Nutze kurze, klare Sätze, eine saubere Struktur
und Keywords, die vom Thema her dazu passen.“

Meta-Daten: Optimiere Title-Tags und Meta-Beschreibungen
für jedes Dokument. Der Title beinhaltet das Hauptkeyword.
Interne und externe Verlinkung: Verlinke auf relevante interne
Seiten und verweise auf externe vertrauenswürdige Quellen. 
Website regelmäßig analysieren: Nutze Google Search Console
und Analytics, um Suchanfragen und Nutzerverhalten zu prüfen.
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